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"ANALISIS DE LA PARTICIPACION POLITICA DE LOS JOVENES EN EL ESTADO
DE YUCATAN EN TIEMPOS DE LA PANDEMIA DEL COVID 19"

L. Introduccidn,

El concepto juventud, hace referencia, por supuesto, a un periodo de la vida intermedia
entre la infancia y la adultez. En México la Ley del Instituto Mexicano de la Juventud
(Imjuve), la define como el periodo comprendido entre los 12 a los 29 afios, también suele
hacerse referencia a la juventud como un conjunto de caracteristicas heterogéneas que
tienen que ver con un estado de animo, formas de enfrentar la vida y una vision critica al

estatus quo.

Es valido destacar que “ser Joven” esta compuesto por un conjunto social de individuos
y cada sociedad tiene su determinado “tipo de jovenes” y que pueden variar segun la
ubicacion geografica y diferente factores como pueden ser: hereditarios, clima local,
estado de salud, alimentacion, clase social y cultural, nivel de actividad fisica o

intelectual, cultura, educacion, entre otros.

Ademas, otros elementos nos ayudan a entender mejor de qué se trata la juventud. En
primer lugar, es el momento de vida en el que se empieza a establecer la identidad, y
todo dependera del modo de comportarse y actuar, ademas de todas aquellas
proyecciones, expectativas y suefios que el individuo tenga para empezar a moldear para

su vida futura.
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En esta investigacion, donde la participacién electoral requiere la mayoria de edad, nos
referiremos a los jovenes como aquellas personas de 18 a 29 afios de edad con
credencial de elector. El presente trabajo aborda la disposicion a votar, identificacion
partidista, disposicion de votacion partidista, y la preponderancia entre la preferencia
hacia los partidos o hacia el candidato y se pone como contraste los otros grupos de
edad como forma de identificacion de diferencias en la disposicion de participacion. Los
datos obtenidos son a partir de una encuesta de opinion publica, en la modalidad de cara
a cara aplicada en domicilio de los respondientes, el tamafio de muestra es de 800

encuestas efectivas

IR Justificaciéon

En general el nivel de interés por la politica y en particular la participacion politica ha
venido disminuyendo a todos los niveles; en parte se debe a la imagen actual que la
sociedad tiene del actuar de los politicos; los integrantes de la sociedad se perciben
como mercancia electoral, sienten que solo se les busca en los procesos electorales, no
obstante, los niveles de indignacién, polarizacion y las manifestaciones, sobre todo en

los medios virtuales, se ha venido intensificando.

Por otra parte, la pandemia provocada por el COVID-19 ha planteado nuevos retos a los
jovenes en diferentes ambitos; nuevas formas de comunicacion, trabajo en casa, escuela
virtual son entre otras practicas parte de la nueva realidad; también es cierto que en el

contexto de la reclusién la incidencia de patologia relacionadas con la salud mental ha
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venido en aumento, los niveles de ansiedad y estrés son cada vez mayores. Los jévenes
son de los méas golpeados por los problemas asociados a la reclusion.

Se ha planteado que los jovenes muestran desaprension a lo politico como resultado del
desprestigio de la politica en el mundo globalizado. Sin embargo, consideramos que esta
generalidad debe precisarse ya que no podemos hablar de “una cultura politica de los
mexicanos” o de los jovenes porque hay formas de relacionarse con la politica que
cambian de una regidon a otra en funcion de caracteristicas étnicas, historicas,
socioecondémicas, etc.; inclusive, en una misma ciudad conviven diferentes “culturas
politicas” dependiendo de sectores o nucleos de poblacion que han construido
identidades colectivas, como los barrios de pueblos originarios o las colonias de clase
media, entre otros. Las diferencias entre regiones culturales son mas importantes que
las que pueden encontrarse entre grupos de edad o por género. En los grupos en que
los jovenes conforman sus identidades politicas como una expresion de su diferencia,
para desligarse de la tradicion parental, puede significar una ruptura entre las
preferencias electorales de los padres y las de las nuevas generaciones. Pero dichas
preferencias electorales expresadas en la votacion por un partido no implican, en
realidad, que estamos en presencia de una cultura politica diferente, por esto se hace

relevante entender a los diferentes grupos sociales, especialmente los jovenes.

En el marco de la perdida generalizada del interés por la politica y el incremento de los
niveles de ansiedad y estrés; el entendimiento de las percepciones y disposicion a
participar en los procesos electorales por parte de los jévenes cobra una relevancia

importante de la importancia y peso que tiene este sector en el padrén electoral.
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Objetivos de la investigacion,

e Evaluar la disposicion de los jévenes a la participacion electoral

e Detectar los niveles de identificacion partidista de los jévenes

e Evaluar el nivel de rechazo de los jovenes hacia los partidos politicos

e Evaluar el nivel de importancia asignada por los jovenes entre los partidos y

candidatos

V. Planteamiento vy delimitacion del problema:

En este trabajo se abordara la disposicion a participar en los procesos electorales por
parte de los jovenes y si existen diferencias significativas con los otros grupos de edad.
Las preguntas relevantes de investigacion que se pretenden resolver son:

¢ La disposicion a votar por parte de los jovenes es menor que los otros grupos de edad?
¢ Los jovenes se identifican menos con los partidos politicos que los otros grupos de
edad?

¢La preferencia de los jévenes hacia los candidatos frente a los partidos politicos es

mayor que los otros grupos de edad?

Para dar respuesta a estas interrogantes se platea incluir en el cuestionario preguntas
gue permitan operacional las variables y medir el nivel de incidencia para cada topico.

Las preguntas incorporadas en el cuestionario son:

1. El préximo 6 de junio habra elecciones para diputados, federales, locales y

presidentes municipales ¢ Qué tan probable es que usted vaya a votar?
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Las opciones de respuesta son: SEGURO IRE A VOTAR, TAL VEZ SI VAYA A
VOTAR,TAL VEZ NO VAYA A VOTAR,DEFINITIVAMENTE NO IRE A VOTAR,
NS/NC

2. Independientemente del partido por el que usted piensa votar, ¢usted
normalmente se considera panista, priista, perredista, verde-ecologista, de
MORENA o de otro partido? Las opciones de respuesta para cada partido son
SEGURO VOTARIA, PODRIA VOTAR, NUNCA VOTARIA A partir de estas
respuestas se operacionaliza una variable que denominaremos identidad
partidista que contiene dos categorias simpatiza o apoya y el indiferente. Si al
menos manifiesta que sentirse parte de cualquiera de los partidos politicos
sefialados entonces cae en la categoria de simpatizante o apoyador y si no
manifiesta simpatia por ninguno de los partidos mencionados cae en la categoria

de indiferente.

3. ¢PODRIA VOTAR? Por el PAN, PRI, MORENA
Las opciones de respuesta son: SEGURAMENTE VOTARIA, PODRIA VOTAR,
NUNCA VOTARIA.
A partir de estas respuestas se construye una variable que permite medir si al

menos seguramente votaria por alguno de los tres partidos politicos mencionados

4. Enla proxima eleccion, ¢a qué le va a dar mas importancia para tomar su decision:
al candidato o al partido que lo postula? Las opciones de respuesta son: AL
CANDIDATO, AL PARTIDO, AMBOS
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Para delimitar la ubicacion geogréfica, la encuesta se aplicé en la ciudad de Mérida en
el mes de noviembre de 2020.

V. Marco tedrico y conceptual de referencia:

Entendidos de una forma conceptual y genérica, los jovenes son todas aquellas personas
que tienen entre 15 y 24 afios. Dicha definicion fue acufiada por la organizacion de las
Naciones Unidas en 1983, y es aceptada universalmente. Para quienes se ubican en
esta definicion. El término de juventud toca los limites de la insercion en el mundo adulto,
lo que se logra mediante la obtencion de un trabajo o empleo estable y la fundacién de
una familia, lo cual posibilita ocupar una posicion especifica en el juego de roles y estatus
en la sociedad. Sin embargo, para efectos de la participacion electoral en México se
puede votar a partir de los 18 afios y contar con credencial elector, es decir estar

empadronado.

Por otra parte, si intentamos abordar la definicion del concepto de ciudadania esta el de
la mayoria de edad, que en su caso permite votar o bien ocupar puestos publicos, pero
gue en estos momentos ese elemento ya no es determinante para conceptuar y definir
el ejercicio de ciudadania. Si de forma automatica asi ocurriera, el individuo al ejercer su
ciudadania se constituiria en actor social, pero esto ultimo enfrenta una serie de factores
de factura muy diversa, que pueden estar vinculados a hechos concretos derivados de
desigualdades sociales, lo cual obstaculizaria la posibilidad de constituirse en actor social
real, donde aparecen nociones incluso de condicion o posicion social, es decir, los
comunmente denominados sectores o grupos excluidos; podemos identificar ahi, a las
etnias (denominadas), pobres rurales, integrantes de los sectores urbanos de extrema

marginacion
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En la participacion politica estdn inmersas, ademas de los conceptos de participacion y
de politica, las categorias de ciudadano, institucién politica, eleccion, sistema electoral,
voto, actor politico, cultura politica y democracia, por destacar sélo las mas visibles. Todo
ello ubicado en el tiempo especifico de finales del siglo XX y principios del XXI. La
categoria de edad que consideraremos es la de los llamados jévenes, que en este caso
estan ubicados entre los 18 y los 29 afios, considerados por los distintos actores politicos
formales como un potencial politico que frecuentemente es componente central de sus
discursos politicos carentes de innovacion y articulados con fines de capitalizacion

politica particularizada.

En la participacion politica estan inmersas, ademas de los conceptos de participacion y
de politica, las categorias de ciudadano, institucion politica, eleccion, sistema electoral,
voto, actor politico, cultura politica y democracia, por destacar sélo las mas visibles. El
abordaje se realiza especificamente desde la cognicidn social, que permite comprender
el comportamiento politico a partir de analizar los procesos a través de los cuales los
individuos estructuran y representan cognoscitiva, actitudinal y afectivamente el mundo

politico.

Desde este marco entendemos que la participacion politica, puede definirse como toda
actividad de los ciudadanos dirigida a intervenir en la designacion de sus gobernantes o
a influir en la formacion de la politica estatal. Comprende las conductas colectivas o
individuales, legales o ilegales, de apoyo o de presion, mediante las cuales una o varias
personas intentan incidir en las decisiones acerca del tipo de gobierno que debe regir
una sociedad, en la manera como se dirige al Estado en dicho pais, 0 en decisiones
especificas del gobierno que afecta a una comunidad o a sus miembros individuales
(Conway, 1990).
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Los conceptos de participacion y politica estan estrechamente relacionados con la
categoria de ciudadania, entendida como la necesidad existente entre el Estado y la
sociedad en pro de edificar de forma gradual, espacios, valores y actitudes que
favorezcan su ejercicio efectivo. Desde su construccion, ciudadano es todo hombre libre
gue forme parte de una comunidad donde se realicen buenas acciones, un elemento
distintivo del ciudadano o ciudadana es contar con la mayoria de edad, se adquiere el
derecho a votar y ser votado (Alejandre y Escobar, 2009)

Algunos datos de la Encuesta Nacional de la Juventud 2012 indican que 90% de los
jovenes les interesa poco o nada la politica. El desinterés por la politica y en particular
por la participacion politica se debe en parte a la imagen actual que la sociedad tiene de
los politicos, en la cual, la sociedad se siente como mercancia electoral, observan que
sblo se les busca en los procesos electorales esta generacion considera que es
importante votar si es por obligacion, esto se contrapone a su elemento de libertad y

disposicion a obra como considere y no porque se lo impongan (Barrita, 2018).

En parte, el cdmulo de factores de tipo macro y micro que esta generacion enfrenta se
incurren en alguna medida en su participacion politica, en ese sentido, se observa la
subordinacion de los instrumentos de participacion ciudadana —entre los cuales se
encuentran los de la participacion politica- al partido que por mas de setenta afos
gobern6 de formar hegemoénica el pais (Garcia, 2004; Ziccardi, 2004), esto es,
supeditados a la plutocracia mexicana (Dresser, 2013). Esto es importante, toda vez que
hacemos uso de la participacién politica mediante procesos electorales se realiza y
contabiliza a través del mecanismo del voto, siendo este su principal recurso democratico

(Alejandre y Escobar, 2009), al estar en manos de unos cuantos la implementacion y la
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transparencia de los procesos electorales dificilmente se puede hablar de una real

democracia y mucho menos, aspirar a ella como un ideal.

Lo anterior, se muestra como uno de los posibles elementos para generar
abstencionismo, asi como una desafeccion por la politica y por algunos de los
mecanismos de participacion (Font, 2004; Fernandez, 2010). Por otro lado, el
abstencionismo y la desafeccion politica de los jovenes en México, se debe en gran
medida a una creciente inoperancia de las instituciones politico electorales, esto es, a
una obsolescencia operativa de los instrumentos de participacion politica y la postura
renuente del sistema electoral ante la realidad emergente, ademas de construir formas
colectivas de participacion politica, contrarias a los mecanismos individualizado de

participacion institucionalizados (Alejandre y Escobar, 2009)

Si se parte de laidea de que en nuestros dias en México existe una sociedad mas inserta
en una cultura politica democratica y con valores de participacion mas arraigados, seria
facil suponer que las generaciones jovenes se encuentran mas interesadas en los
asuntos politicos. Esta situacion no es una nimiedad si se toma en cuenta que en
estudios previamente realizados acerca de la participacion politica se ha establecido que
el interés65 que una persona manifiesta hacia este tema contribuye en gran medida a la
disposicion de involucrarse en los procesos politicos (Almond y Verba, 1963). Sin
embargo, para llegar a ello primero debe existir ese interés en los asuntos politicos, que

permitira una mejor cognicion y evaluacion de los procesos democraticos.
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VI. Formulacién de hipo6tesis:

Las hipétesis que se platean en esta investigacién se expresan de la siguiente manera:
La disposicion a participar de los jévenes es menor que de los otros grupos de edad. Los
jovenes tienen tasas de abstencién electoral mas altas que los adultos, simpatizan

menos a los partidos politicos y sus niveles de identificacion partidista son mas bajos.

VIl. Pruebas empiricas o cualitativas de las hipotesis:

A la pregunta de la probabilidad de ir a votar en las proximas elecciones el 63% de los
jovenes manifestaron estar seguros de ir a votar, cifra inferior al promedio de todos los
grupos de edad, otro dato a destacar es la aversion a participar, si sumamos el porcentaje
de los que manifiestan que definitivamente no iran a votar con los que tal vez no vaya a
votar es de 8.6% en los jovenes, frente al 5.7% de los del 30 a 49 afios, 6% en los de 50

afos y mas.

El proximo 6 de junio habra elecciones para diputados, federales, locales y presidentes
municipales ¢;Qué tan probable es que usted vaya a votar?

Edad

Total

18 a 29

30a49

50 y mas

SEGURO IRE A VOTAR

71.1%

63.3%

72.9%

72.9%

TAL VEZ SI VAYA AVOTAR

19.3%

22.7%

18.7%

18.3%

TAL VEZ NO VAYA AVOTAR

3.8%

5.3%

2.4%

4.4%

DEFINITIVAMENTE NO IRE A VOTAR

2.6%

3.3%

3.3%

1.6%

NS/NC

3.3%

5.3%

2.7%

2.8%

Al contabilizar la incidencia de simpatizantes o apoyadores de algun partido politico, el
segmento de los jévenes registra la menor incidencia que los otros grupos de edad, las

diferencias son significativas ya que los de 30 a 49 afios registra un 33.7%, los de 50
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afios y mas 37.5%; en los jovenes la cifra es de apenas el 17% y que en la categoria de
indiferentes se encuentra el 79.3%.

Independientemente del partido por el que usted piensa votar, ¢usted
normalmente se considera panista, priista, perredista, verde-ecologista,
de MORENA o de otro partido?

Edad

Total

18 a 29

30 a 49

50 y mas

Simpatiza/apoya

32.2%

17.3%

33.7%

37.5%

Indiferente

60.6%

79.3%

57.2%

55.2%

NS/NC

7.3%

3.3%

9.0%

7.3%

Ante la pregunta si votaria por alguno de los partidos predominantes en Yucatan en las
ultimas elecciones, el segmento de jovenes es que menor incidencia registra en la opcion
seguramente votaria con el 16.7% frente a los otros grupos de edad que son del 31.3%
para los de 30 a 49 afios y 30.0% para los de 50 afios y mas. Y en el caso de la categoria
de los que podrian votar por alguno de los partidos la cifra en jévenes es de 79.3% y
65.4% en los de 30 a 49 afios.

¢,PODRIA VOTAR? Por el PAN, PRI, MORENA

Edad

Total

18 a 29

30a49

50 y mas

Seguramente votaria

28.0%

16.7%

31.3%

30.0%

Podria votar

68.7%

79.3%

65.4%

67.2%

Nunca votaria

3.3%

4.0%

3.3%

2.8%

La preponderancia del candidato frente al partido es mayo en los jovenes con un 54%
frente al 5.3% en el partido. En el grupo de 30 a 49 afios la incidencia del candidato del

53.3% frente al 6.9% del candidato, en los de 50 afios y mas al candidato le van el 42.6%
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y al partido un 9.1%. Podemos observar que la brecha entre preferencias del candidato

contra el partido se estrecha en la medida que los afios avanzan.

En la proxima eleccion ¢a qué le va a dar mas importancia para tomar su decision: al
candidato o al partido que lo postula?
Edad
Total 18 a 29 30 a49 50 y mas

AL CANDIDATO 49.2% 54.0% 53.3% 42.6%
AL PARTIDO 7.5% 5.3% 6.9% 9.1%
AMBOS (ESPONTANEA) 30.0% 25.3% 27.7% 34.7%
OTRO 7.8% 8.7% 6.6% 8.5%
NINGUNO 3.3% 4.0% 3.6% 2.5%
NS/NC (ESPONTANEA) 2.3% 2.7% 1.8% 2.5%

VIll. Conclusiones y nueva agenda de investigacion:

De acuerdos a los resultados observados, se encuentra que la disposicion a participar
en las elecciones por parte de los jévenes es menor frente a los otros grupos de edad.
Por lo que las tasas de abstencion electoral en los jovenes se prevén mas altas que los

adultos.

La simpatia por parte de los jovenes hacia los partidos politicos es menor, que puede
inferirse como una mayor rechazo o al menos mayor desconfianza a hacia los partidos y

consecuentemente la identificacion partidista son igual de bajos.

Este hecho, hace que la preferencia hacia los candidatos supere a los partidos, dado que

los jovenes no se ven reflejados en los modos y practicas partidistas
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